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中国酒业协会理事长

五粮液股份有限公司技术总顾问

温馨提示
因十一放假，本报10月 7日

停报一期，特敬告读者。

华夏酒报编辑部

9 月 16 日，伦敦国际葡萄酒交易

所（Liv-ex）最新数据显示，精品葡萄

酒 100 指数年内跌幅达 4.9%，较 2022

年 9 月峰值累计下跌 26.6%，已跌破

2018年高点，正逐步逼近2020年低点

支撑位。这表明，尽管市场仍处于深

度调整期，但价格进一步下行的空间

已十分有限。从历史周期看，当前市

场状况与2011年很相似，均由需求下

降、定价策略失误和关键市场购买力

撤离共同导致。不同的是，本轮周期

中，美国取代中国成为最先退场的买方

力量，而汇市波动与利率环境的变化，

进一步复杂化了市场复苏的路径。

值得关注的是，本轮调整的深度

和持续时间，已超过多数市场参与者

的预期。与2011年那轮调整相比，本

次下跌周期中出现了新的结构性变

化：首先，全球通胀压力导致运营成本

上升，酒庄面临更大的现金流压力；其

次，二级市场流动性分布极度不均，顶

级名庄酒与二线酒庄的表现分化加

剧；再者，新一代收藏家的购买偏好发

生转变，对勃艮第、意大利等产区的兴

趣持续升温，而传统波尔多市场的权

重相对下降。这些变化意味着，即便

市场整体回暖，不同品类、产区甚至酒

庄的复苏节奏也将存在显著差异。

尽管股市屡创新高，财富效应持

续积累，但酒商仍普遍保持谨慎，库存

重建意愿低迷。当前，Liv-ex 整体买

方报价比率仅为 0.15，接近 2008 年金

融危机时期的极端水平，反映出市场

流动性严重不足。然而，极低的竞价

比往往也预示着拐点的临近。葡萄酒

作为一种需求弹性较高的资产，在价

格调整至足够吸引消费者的水平时，

将自然触发现货买盘和长期投资者的

回流。目前已有部分酒款显示出较强

的价格韧性，例如，波尔多2021年份部

分名庄酒，其交易活跃度高于大盘，说

明结构性机会正在细分领域逐步显现。

从资金面角度分析，全球资产配

置格局正在发生微妙的变化。随着美

联储加息周期进入尾声，美元流动性

有望逐步改善，这对以美元计价的高

级葡萄酒市场构成利好。同时，欧洲

经济复苏势头弱于预期，促使部分欧

洲资金寻求另类投资标的，精品葡萄

酒作为具有消费属性和投资价值的特

殊资产，可能重新获得机构投资者的

青睐。此外，亚洲市场也出现了一些

积极信号，中国香港和新加坡的询价

与采购活动在近期略有回升，虽然该

趋势是否可持续仍需进一步观察，但

至少表明，这个曾经最活跃的市场正

在逐步复苏。

真正决定市场复苏节奏的，仍要

看美国与亚洲买家的回归进度。中美

欧多边贸易关系的稳定性，尤其是关

税政策的明朗化，将成为葡萄酒市场

能否恢复信心的关键。总体而言，当

前精品葡萄酒市场已处于估值底部区

间，继续大幅下跌的概率较低。未来

3-6 个月，若美国买家基于汇率和资

产收益兑现的考虑逐步增加采购，或

亚洲需求延续回暖态势，市场有望迎

来一轮估值修复行情，否则，行业则可

能面临更漫长，也更彻底的出清之路。

精品葡萄酒市场触底待反弹

身处产业调整的浪潮之中，许多

人或许聚焦于收缩、冲击、转弱、失衡

等多重压力，但我们更应洞见，酒业正

迎来一场深刻的趋势性变革，传统技

艺与现代科技的深度融合，年轻化浪

潮与国际化的双轮驱动，文化输出构

建崭新话语体系，可持续发展成为核

心命题。

当前，中国酒业正处于“总量收

缩、分化加剧”的深度调整期，面临着

需求收缩、供给冲击、预期转弱等多重

压力，尤其是对于饮酒和禁酒的不同

理解与解读，饮酒限制被无限放大。

消费代际更迭催生需求变革，年轻消

费群体愈发追求“高度低饮、场景氛

围、风味个性”的美酒体验；“态度+价

格+选择”三理性渐成主流消费认知；

理性消费浪潮推动品质升级，国际竞

争加剧，倒逼产业创新；文化认同与科

技赋能成为破局关键。

产能与需求，消费不足与价格下

行，场景弱化与产业增长，政府追求与

产业困境，传统渠道与电商平台，高企

库存与价格倒挂，重重矛盾，如何破

解？

作为世界十大烈酒产区之一，黔

酒佳酿蜚声海外，对此，快速增长的贵

州酒业，要主动化解增长过程中所积

累的矛盾，调整期也许更是陈酿美酒、

沉淀品牌的好时机。天赋黔山秀水，

神赋酒菌巧工，人赋精湛技艺，独特的

地理标识升华为具有全球影响力的文

化符号，这不仅是产区经济的辉煌成

就，更是中国酒业从规模扩张迈向价

值深耕的生动实践。当前，深刻思考、

主动调整预期，沉淀贮存能力，焕新文

化，创造新消费场景，创造酒文旅、酒

文创都有着无限的可能。

中国酒业的“道”在于以文化为

根、生态为本，坚守“活态传承”与“天

人合一”的哲学内涵。它是引领产业

突破“内卷”、迈向“共生”的产业之道，

是贯通传统智慧与未来趋势、连接产

业端与消费端的创新之桥。它生动实

践着从“酿酒”向“酿生活方式”的转

型，有力推动着酒业与社会的深度融

合；“术”在于以科技创新与生态协同

破解发展瓶颈，通过标准输出与本土

化运营实现全球化纵深，是中国酒业

敞开胸襟、对话世界、深化国际合作的

重要方法论。

道为魂，术为形，为全球酒业提供

了一条传统与现代平衡、本土与国际

共生的可持续发展路径，也为人类文

明贡献了独特的东方智慧。

立于“十四五”收官的历史节点，

中国酒业亟需回应三大核心命题：

其一，何以守正？面对多元化需

求、健康化生活方式等新兴赛道的勃

兴，我们当铭记“传统为根脉，创新乃

繁茂”。产业实践昭示，唯有以减法去

冗沉，以加法提品质，方能在坚守本源

中实现突破。

其二，何以破局？消费代际断层、

消费变局频现、库存风险高企，要求我

们以“长期主义”的定力穿越短期波动

的迷雾。

其三，何以领航？当 ESG 理念蔚

然成风，“双碳”目标成为刚性约束，中

国酒业须以绿色生产筑基、以社会责

任铸魂、以文化输出扬帆，锻造面向未

来的核心竞争力。

中国酒业的未来，在于以科学表

达取代经验主义，构建起数据化、可视

化、可感知的品质话语体系；在于摒弃

低价竞争与盲目高价的浮躁之风，探

寻品质与价格的黄金平衡点；在于从

单纯的“酿酒者”进化为“美好生活”的

创意者，以满足消费者对精神共鸣与

文化体验的深层渴求。

文化输出，构建酒业崭新话语体系

五粮液作为世界上首个以五种粮

食固态酿造的蒸馏酒，其酿造工艺不

仅代表着中国白酒的最高水准，更是

中华千年酒文化的重要载体。五粮固

态酿造工艺在品类开创性、品质高端

性、技术引领性、价值稀缺性和品牌独

特性五个方面，拥有极其卓越的表现。

品类开创性。五粮液开创了多粮

酿造的品类先河，这种创新不仅体现

在原料配比上，更体现在整个酿造工

艺体系的构建上。其酿造配方经历了

数次重要的成分改变和多次比例的微

调，最终形成了今天的“五粮配方”。

除精妙的五粮配比之外，在酿造

发酵阶段，需经过跑窖循环、续糟发

酵、分层起糟、分层蒸馏、量质摘酒、按

质并坛等极其繁复的工序，这种配方

和工艺流程的多重叠加，确保了五粮

液酒体独有的丰富性和层次感。

品质高端性。这源于五粮液对原

料选择、工艺控制和质量管理的极致

追求。在全球蒸馏酒领域中，威士忌

主要以大麦为原料，白兰地以葡萄为

原料，伏特加则多用小麦或马铃薯，均

为单一或主导原料酿造，而五粮液采

用 高 粱（36%）、大 米（22%）、糯 米

（18%）、小麦（16%）、玉米（8%）五种粮

食为原料。五粮配方发酵可以富集更

多的酿酒微生物参与发酵生香，而使

得酿造原酒中含有更多的、比例更协

调的香味成分，进而使得五粮液酒体

馥郁协调、酒味全面、不可复制。

技术引领性。多年来，五粮液在

坚持古法酿造技艺的同时，持续推进

工艺创新、技术创新、产品创新。

传统方面，五粮液人在深谙“种、

酿、选、陈、调”美酒五字诀的基础上，

于生产实践中深度传承融合传统酿造

技艺，总结出五粮液独特的“1366”工

艺精髓；科技创新方面，早期低度酒的

研发、勾调双绝、浓香型酒类T法工艺

研究等高难度技术的开发，微生物组

学、代谢组学的交叉研究，研发先进柔

性仿生智能装备等，这些“守正创新”

的融合，既保留了“五种粮食协同共

生”的传统精髓，又以科技手段破解了

“个人经验”的上限。

价值稀缺性。首先是五粮液拥有

不间断生产 700 余年的活态古窖池

群。这些古窖池是酿酒最重要的“生

产设备”，尤其是浓香型白酒，窖池越

老、品质越好、好酒越多；其次是极致

的酿造工艺。酿造五粮液需要历经

100多道工序，仅在窖池中的单轮次发

酵期就有70天左右，而双轮底发酵的

发酵期更是长达140天左右，生产周期

长，且工艺要求最细、入窖酸度最高，

酿造工艺条件尤为苛刻和独特；最后

是“精益求精”的精神，按照国家标准，

历经五粮液严格工艺酿造的原酒已经

100%是国优酒，但五粮液在生产工艺

中通过分层入窖、分层起糟、分层蒸

馏、量质摘酒、按质并坛、分级储存等

精细化操作，进行着更高标准的品质

划分，最终实现优中选优、花中选花。

品牌独特性。五粮液的品牌独特

性根植于“和合之美”的文化理念。以

“和美”思维和行动准则来处理人与自

然、人与人、企业与消费者、企业与渠

道商等关系，具体表现为和美种植、和

美酿造、和美勾调、和美营销等“和美”

方法，体现着中国哲学中“和而不同”

的至高境界。从产品设计到品牌传

播，从工艺创新到文化挖掘，五粮液不

断深化和丰富“和美文化”的内涵，使其

成为一种文化符号和生活方式的选择。

厚植“和美”文化，赋能行业高质量发展


